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Leyenda T = Tedrica P = Practica TH = Total de Horas C = Créditos

PRIMER ANO TERCER ANO
Primer Periodo Primer Periodo
Enero-Abril Enero-Abril
PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T{P|TH]C PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T| P|TH]|C
ORI-100 |Orientacion Universitaria 2 0 2 2 DER-100 |Fundamento de Derecho 3 0 3 3
ESP-101 |Espafiol I 4 0 4 4 SOC-100_ [SOC-501 |Sociologia de la Comunicacion 3 0 3 3
MAT-101 |Matematica Superior 1 4 1 01414 MER-431 |ADM-427 |Administracién de Ventas 3lol3]3
SOC-100 |Introduccién al Estudio de las Ciencias Sociales 3 0 3 3 MER-404 |ECO-541 |Formulacion y Evaluacion de Proyectos de Inversion| 4 0 4 4
CON-201 |Contabilidad | 3121514 MER-103 |MER-432 |Promocién de Ventas 3]lof3]3
ADM-050 [Principios de Administracién 3 0 3 13 CON-202 |CON-506 |Costo Gerencial para Mercadotecnia 3 0 313
HIS-304 [Historia Critica Dominicana 4 0 4 4 19 0 19 | 19
23 2 25 |24
Segundo Periodo
Segundo Periodo Mayo-Agosto
Mayo-Agosto PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T P |TH | C
PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T P|TH| C MER-404 |MER-422 |Gerencia de Marca 3 0 3 3
CON-201 |CON-202 |Contabilidad 11 3 2 5 4 CON-506 |ADM-705 |Presupuesto y Prondstico de Ventas 3 0 3 3
ECO-101 |Economia I 3 0 3 3 ESP-102 LIN-301 _[Curso Oratoria 2 0 2 2
ESP-101 ESP-102 |Espaiiol IT 4 0 4 4 MER-404 [ADM-510 [Negocios Internacionales 3 0 3 3
ADM-050 |MER-101 |Mercadotecnia I 3 0 3 3 MER-404 [MER-513 [Desarrollo y Lanzamiento de Productos 3 0 3 3
MAT-101 _|MAT-102 |Matemética Superior IT 4 0 4 4 ADM-201 |ADM-205 |Gestion del Talento Humano I 3 0 3 3
ADM-050 |ADM-201 |Administracion de Empresas I 3 0 3 3 17 0 17 117
20 2 22 |21
Tercer Periodo
Tercer Periodo Septiembre-Diciembre
Septiembre-Diciembre PRE-REQ | CLAVE — — ASIGNATURA — T PITHLC
PREREQ | CLAVE ASIGNATURA T BECERE MER-422 |MER-423 | Administracion C?eACanales de Distribucion 3 0 3 3
ECO-102 _|ECO-412 |Economia Dominicana 3ol 3]3 MER-427_{MER-423 | Merendgo Bstralégico ii0 5l
PSI-100 _|Fundamentos de Psicologia 3lol3]3 ADM-310 _IMER-830_|Merchandising A B
~ ADM-201 |ADM-421 |Administracion de la Produccion I 3 0 3 3
TEO-100 _|Fundamentos de Teologia 3 0 3 3 - - -
— — DER-100 _|DER-509 |Derecho Comercial y Tributario 3 0 3 3
MAT-102 |EST-111 |Estadistica Descriptiva 3 0 3 3 ELECTIVA [ 5 0 B B
MER-101 _[MER-102 [Mercadotecnia IT 3 0 3 3 17 0 17 117
IDI-700  fInglés I 3 0 3 3
810118118 CUARTO ANO
SEGUNDO ANO Primer Periqdo
Primer Periodo Enero-Abril
- PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T P |TH| C
TR RGN Asfg;r;%b]:‘/l 5t COM-320 |Relaciones Publicas 3ol 3]s
INF-121 |Procesamiento Electrénico de Datos 2 2 4 3 MER-850 | MER-947 |Liderazgo y Competitividad 3 0 3 3
- MER-425 | MER-835 |Mercadeo Social 3 0 3 3
IDI-700 |IDI-70L_ |Inglés Il 3 1013 13 MER-422 | MER-600 [Seminario de Mercadotecnia 3]Jol3[3
T gé(;j?? :Z::jl‘;:‘:a“—‘l’n‘% g g g ; MER-404_| MER-859 [Marketing de Servicios 3 o33
- ELECTIVA I 2 0 2 2
MER-102 |MER-103 |Mercadotecnia I1I 3 0 3 3 17 0 17 117
EST-111 FIL-320  [Metodologia de la Investigacion 3 0 3 3
172 ]19]18 Segundo Periodo
Mayo-Agosto
, PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T PITH | C
Segundo Periodo ADM-205 | MER-706 [Desarrollo de Habilidades Directivas 2 0 2 2
Mayo-Agosto INF-121 | MER-625 |Marketing Electrénico 3ol 3]s
PRE-REQ | CLAVE _ ASIGNATURA Tl PITHIC MER-404 | MER-844 |Marketing para Pymes 51 o] 33
MER-102_[PUB-101 Publicidad 1 ‘ 3o 313 ADM-864 [Emprendedurismo NN ERE
TEO-200_[Doctrina Social de la Iglesia 31041313 FIL-320 | MET-900 |Seminario de Elaboracion de Tesis de Grado 2ol 22
MER-103 |MER-404 |Gerencia de Mercadotecnia 3 0 3 3 MER-432 | MER-700 |Plan de Negocios 3 0 3 3
FIL-320 FIL-421 |Investigacion de Mercado I 3 0 3 3 16 0 16 | 16
EST-211 EST-216 [Modelos Estadisticos para Mercadeo 3 0 3 3
IDI-701 IDI-789 Inglés para Mercadeo 3 0 3 3 Tercer Periodo
18 0 18 |18 Septiembre-Diciembre
T Peri PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T P|TH| C
ercer Periodo MET-900 _|MER-909 [Tesis de Grado 3606
Septiembre-Diciembre 3 6 9 6
PRE-REQ | CLAVE ASIGNATURA T P |TH | C
GEO-408 |Geografia Politica y Econémica 3 0 3 3
FIL-777 _|Etica Profesional 3]lol3[3 ASIGNATURAS ELECTIVAS
MER-101 |MER-431 [Técnicas de Ventas 3lof3]s3 CLAVE ASIGNATURA C
PSI-100 __|PSI-430 _|Psicologia del Consumidor 3Jof3]s3 ELECTIVA] PMER-550 | Marketing Industrial 2
FIL-421 _ |FIL-422 |[Investigacién de Mercados 11 2 12413 MER-560 | Marketing Agropecuario 2
PUB-101__|[PUB-102 [Publicidad IT 3lol3]3 MER-669 | Marketing Politico 2
17 2 19 | 18 ELECTIVA IT MER-570 Markctfng Deportivo 2
MER-662 [ Marketing Gubernamental 2
TOTALES FINALES
Titulo que se Otorga Licenciado (a) en Mercadotecnia
Total de Créditos 209
Total de Horas 3,135
Total de Horas Teoricas 202 x 15=3.030
Total de Horas Practicas 14/2 x 15=105
Numero de Asignaturas 68




